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Bauran pemasaran  berperan  penting dalam  menet keputusan
konsurnen daam membeli produk secara berulang-ulang. Adapun riset

ke ey sehuch | ! I
omunikas eputusan pembeian di Pasar Landungsari ang, dapat

diketahui secara bersama-sama serta secara individual berpengaruh i
m metode yang digunakan i uanttant,
angKaN gugaMpPel yang digunakan  random sampling, oleh sebab itu dapat

dikatakan riset idah 75 j yang

komunikas pesssss
Landungsari y iy . ;
uh  sebesar 64,6%. Adapun vyang perlu dilakukan pedagang untuk
rnenetapkan keputusan konsumen membei produk yatu menjaga kuaitas produk,
rnenetapkan harga terjangkau, berjualan di lokas yang mudah dijangkau konsumen
dan memberikan informas tentang keunggulan produk kepada konsumen.

Kata Kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Komunikasi, Produk, Promosi,
Tempat.
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pemasaran merupakan ujung tombak sebuah usaha, mengingat banyaknya
persaingan antara pelaku bisnis yang berlomba-lomba untuk merebut konsumen di
berbagai tempat serta pada lokas pun selalu bersabar ditempat yang berbeda-beda
dalam menjaankan sebuah usaha.

Pusat yang sering diadakan transaks jual beli para konsumen iaah pasar,
karena pasar merupakan sdah satu tempat yang mana telah menyediakan = berbaga
jenis kebutuhan manusia. Sebagaimana telah diuangkan oleh Prihatminingtyas,
(2016) yang menyatakan bahwa sdah satu pasar tradisional dapat dikatakan sebagai
sdah satu aset yang dimiliki oeh kaangan masyarakat yang mana secara tidak
langsung dapat memberikan peluang untuk dapat memenuhi kebutuhan yang
berkesnambungan. Pada pasar tradisona pun juga ditemukan berbaga jenis
penjud atau pedagang mengelolah yang berdasarkan pada tingkat kecanggihan
teknologi yang ada yang mana diketahui bahwa para pedagang mempunya
kedudukan suatu kelas yang tertinggi sampai pada kelas bagian bawah, serta dapat
medken kefeen pervcon. N
proses penjualan dapat dilakukan sampa pada 24 jam, dengan tujuan sehingga hasil
produks yang ada dapat dipasarkan, dilain penjudan pun dapat meningkatkan hasil

pendapatan yang tinggi.




Menurut (Prihatminingtyas, 20l7) mengatakan bahwa salah satu pasar
dalam ha ini pasar tradisonad mempunya salah satu potensi yang maksima wtuk
diadakan pengembangan, oleh sebab itu perlu diadakan tingkat pemahaman pada
masyarakat dadam meakukan proses pembelanjaan pada pasar Landungsari Kota
Madang. Proses penjualan kebutuhan rumah tangga sandang serta papan yang
ditemukan ialah berada pada pasar tradisional.

Menurut  (Prihatminingtyas, 2018) Komunikas tentang pengelolaan
kebijakan pasar tradisona merupakan penyampaian informas  yang mana
termasuk dalarn program implementasi kebijakan yang dikeluarkan oleh Divis
Manajemen Pasar Tradisond Gadang kepada Divis Pelaksana Teknis yang akan
diinformasikan kepada kdlompok sasaran kebijakan bersama dengan pihak terkait.
Tingkat perkembangan ruang lingkup ekonomi saat ini dikemukakan bahwa telah
rnemberikan tingkat perubahan pada pasar tradisonal.

Di tengah ketatnya persaingan seperti saat ini, agar suatu usaha dapat bisa
berjalan dengan maksima mungkin tingkat pedagang seharusnya mampu dapat
mengerti kemampuan konsumennya kesduruhan dengan maksud serta tujuan idah
agar memahami tingkat kebutuhan serta kemauan para konsumen kemudian
menjual produk berdasarkan dengan kebutuhan serta keinginan yang ada (Susanti,
R A. D. 2016). Diterimanya suatu produk atau tidak tergantung pada keinginan
para konsurnen dapat terpenuhi di bagian kebutuhan, oleh karena itu sangat
dipastikan untuk dapat membeli hasil produk yang diproduks.

Mengingat keberadaan —

terpenting [l maksut untuk pencapaian sebuah tujuan yang jauh lebih baik, oleh




karena itu pihak industri harus memahami adanya sentra peran pada pihak
konsumen. Oleh karena itu dapat dikatakan bahwa ddam menghadapi sebuah
ancaman dalam ha ini kehilangan konsumen atau pelanggan akan menimbulkan
sebuah kduhan serta memperebutkan sebuah problem yang sangat kecil bisa sgja
dianggap menjadi  hal yang biasabiasa sagja. Kotler dan Keller (2016:137)
menyimpulkan bahwa tindakan atau perilaku seorang konsumen yang ada dapat
dikatakan sebagal salah satu respon pada objek yang mana akan dilihat tingkat
keinginan seseorang dalam meakukan keputusan untuk membeli sebuah barang.
Pemasaran membutuhkan sebuah strategi dalam menciptakan tingkat permintaan
dapat menjadi pengaruh oleh barang barang serta jasa sebuah lokas dalam
melakukan aktivitas penjualan kepada pihak pembeli dalam ha ini konsumen atau
melakukan sebuah promos yang mana disebut sebaga bauran pemasaran.
Berdasarkan pada riset-riset yang sebelumnya dapat disimpulkan bahwa
eee— - ———

Bl ccmpat atau B produk serta harga [l mana [l menstimulas  pada

pihak konsumen. Pada bauran pemasaran juga akan menjadi penunjang terhadap
konsumen dalam mempertimbangkan dan memutuskan suatu pembelian  serta
merasakan kepuasan sebagai hasil dari pdayanan produsen (Susant, R. A. D.
2016). Tingkat pada bauran pemasaran h
-dibutuhkan demi  kdangsungan bisnis, deh karena itu bagaimana bauran
pema aran diantaranya sebuah promos, harga serta produk mampu memberikan

sebuah pengaruh pada pasar tradisional.




Di Madang, yang ditemukan salah satu pasar tradisional yang ada idah
Pasar Landungsari Pasar Landungsari. Pasar Landungsari idah sdah satu pasar
yang mana terletak pada lingkungan usaha yang strategis. Oleh Karena itu dapat
dikatakan bahwa pusat perbelanjaan saat ini disaat ini memiliki tingkat persaingan
bisnis pun sangat terikat. Pada dasarnya setiap pusat perbelanjaan dapat mempunya
sebuah strategi yang baik dalam pemasaran dengan tujuan agar daya tarik
konsumen ping semakin meningkat, sehingga pada hasil produks pun dapat dijud
dengan cepat serta tepat pada waktunya. Hal tersebut secara tidak langsung anakan
menimbulkan tingkat persaingan semakin ketat, sehingga pada pasar Landungsari
Kota Maang perlu diadakan sebuah persaingan dengan pasar-pasar yang modern
lainnya diantaranya idah minimarket, Supermarket, Alfamart maupun Indomaret
untuk menarik pihak pembeli atau pihak konsumen.

Sebagaimana telah dibahas pada latar belakang tersebut, sehingga daam
riset inipenelii riset ini [N EGEEESE
BauranP maseran Terhadap K putusa Pembelian Di Pasar L andurgsaui

Mdang".
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-yang akan dlihat pada riset ini ialah :
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- Landungsari Madang?
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ﬁ Landungsari Madang?
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Il Landungsari Maang?
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- Landungsari Madang?

s, Apeh komunias |
_Landungsari Malang?

6. Apakah h promos, lll komunkas [INEEG
dapat memberikan pengaruh [N

Landungsari Maang ?

Sebagaimana telah dibahas _tersebut, sehingga -

dalam riset ini yang akan dilihat ialah :

I.  Untuk dapat mengetahui produk berpengaruh h
— e

2. Untuk dapat mengetahui harga berpengaruh “
P— e

3. Untuk dapat mengetahui tempat berpengaruh m
T

4. Unruk dapat mengetahui promos berpengaruh m
il

5. Untuk dapat mengetahui komunikas  berpengaruh M




6. Untuk dapat mengetahui _ promos, Hl komunikas
B besama

Landungsari Malang.

1.4 Manfaat Pendlitian

Sebagaimana telah dibahas pada tujan penelitian tersebut, sehingga manfaat
dalam riset ini iaah :
i e

l Pada. riset Isangai -bahwa .digunekan sebga sdah

satu proses pengembangan ilmu pengetahuan terhadap ruang lingkup
e

B prada Il riset [l sonoa [ ook I «aiion
teoritis [JJll sudah [l terhadap baruan dalam.

2. Manfaat Praktis

a Bag Penulis
Pada hasil riset ini sangat diharapkan untuk dapat mengaplikaskan kajian
teori yang sdama berada dibangku perkuliahan yang mana berhubungan
o | ——

b Bog res osocb poic JUBERE
Pada hasl riset ini sangat diharapkan untuk dapat mendorong serta dapat
membanru pengelola pasar Landungsari atau pihak yang berwajib daam

membangun  sebuah  strategi - pemasaran yang jauh  labih bak.




Bagi Perguruan Tinggi

Pada hasl riset ini sangat diharapkan untuk menjadi sebuah pembanding
serta digunakan sebagai salah satu referensi pada riset-riset yang akan
datang, dengan cara supaya bisa memperbaiki kelemahan yang ada pada

riset ini
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