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KOESIONER
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Petunjuk: Berikan penilaian terhadap setiap pernyataan berikut dengan memilih
salah satu dari opsi berikut, centang (V) pilihan pada kolom yang anda anggap
benar:

[EEN

. Sangat Setuju (SS) — Skor 5

. Setuju (S) — Skor 4

2

3. Kurang setuju (KS) — Skor 3

4. Tidak Setuju (TS) — Skor 2

5. Sangat Tidak Setuju (STS) — Skor 1

Koesioner Pertanyaan Variabel Content Marketing (X1)

No Pertanyaan SS| S | KS | TS | STS
1 Konten promosi di TikTok Shop membuat saya
mudah mengenali merek produk yang ditawarkan
Informasi yang disampaikan dalam konten TikTok
2 | Shop membuat saya percaya terhadap produk
tersebut
Saya sering memberikan like, komentar, atau share
3 | terhadap konten promosi yang menarik di TikTok
Shop
4 Konten promosi di TikTok Shop membuat saya
terdorong untuk membeli produk
Koesioner Pertanyaan Variabel Flash Sale (X2)
No Pertanyaan SS| S |KS | TS| STS
Batas waktu promosi Flash Sale sangat terbatas dan
1 | membuat saya ingin cepat-cepat melakukan
pembelian
Potongan harga yang ditawarkan saat Flash Sale
2 | TikTok Shop membuat saya sangat tertarik untuk
membeli produk.
3 Ketersediaan produk yang terbatas saat Flash Sale
membuat saya tidak ingin ketinggalan kesempatan
Promosi Flash Sale TikTok Shop sangat besar-
4 | besaran dan menarik perhatian saya dibanding
promosi lain.
Koesioner Pertanyaan Variabel Live Shopping (X3)
No Pertanyaan SS| S |KS|TS | STS
1 Saat mengikuti Live Shopping saya sangat mudah

berinteraksi dengan host, dan mendapatkan
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penjelasan produk

Produk yang ditampilkan dalam Live Shopping

2 TikTok Shop asli dan meyakinkan.
3 Live Shopping TikTok Shop memiliki kualitas

gambar dan penyajian yang jelas

Promo atau bonus khusus saat Live Shopping
4 menarik saya untuk segera membeli produk, dan

saya menjadi mudah membeli produk saat menonton

Live Shopping.

Koesioner Pertanyaan Variabel Keputusan Pembelian (Y).

No Pertanyaan SS| S |KS| TS| STS
1 Pengenalan kebutuhan (awal ketertarikan membeli

produk)
2 | Mencari informasi produk di TikTok Shop.
3 Membandingkan atau mempertimbangkan produk

sebelum membeli.
4 Keputusan akhir untuk membeli produk di TikTok

Shop.




Lampiran 3 Olah Data SPSS

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-laki 56 34.8 34.8 34.8
Perempuan 105 65.2 65.2 100.0
Total 161 100.0 100.0
Program Studi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Manajemen 161 100.0 100.0 100.0
Pengguna TikTok
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid lya 161 100.0 100.0 100.0

Konten promosi di TikTok Shop membuat saya mudah
mengenali merek produk yang ditawarkan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 .6 .6 .6
KS 8 5.0 5.0 5.6
S 76 47.2 47.2 52.8
SS 76 47.2 47.2 100.0

Total 161 100.0 100.0

Informasi yang disampaikan dalam konten TikTok Shop
membuat saya percaya terhadap produk tersebut.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 .6 .6 .6
TS 8 5.0 5.0 5.6
KS 26 16.1 16.1 21.7
S 90 55.9 55.9 77.6

SS 36 22.4 22.4 100.0
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Total 161

100.0

100.0

Saya sering memberikan like, komentar, atau share terhadap
konten promosi yang menarik di TikTok Shop.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 4 2.5 2.5 2.5
TS 11 6.8 6.8 9.3
KS 33 20.5 20.5 29.8
S 69 42.9 42.9 72.7
SS 44 27.3 27.3 100.0
Total 161 100.0 100.0

Konten promosi di TikTok Shop membuat saya terdorong
untuk membeli produk.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 1 .6 .6 .6
TS 3 1.9 1.9 2.5
KS 17 10.6 10.6 13.0
S 90 55.9 55.9 68.9
SS 50 31.1 31.1 100.0
Total 161 100.0 100.0

Batas waktu promosi Flash Sale sangat terbatas dan
membuat saya ingin cepat-cepat melakukan pembelian.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 1 .6 .6 .6
TS 2 1.2 1.2 1.9
KS 12 7.5 7.5 9.3
S 82 50.9 50.9 60.2
SS 64 39.8 39.8 100.0
Total 161 100.0 100.0

Potongan harga yang ditawarkan saat Flash Sale TikTok
Shop membuat saya sangat tertarik untuk membeli produk.
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 4 2.5 2.5 2.5
TS 8 5.0 5.0 7.5
KS 26 16.1 16.1 23.6
S 80 49.7 49.7 73.3
SS 43 26.7 26.7 100.0
Total 161 100.0 100.0

Ketersediaan produk yang terbatas saat Flash Sale membuat
saya tidak ingin ketinggalan kesempatan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  STS 1 .6 .6 .6
TS 9 5.6 5.6 6.2
KS 31 19.3 19.3 25.5
S 80 49.7 49.7 75.2
SS 40 24.8 24.8 100.0
Total 161 100.0 100.0

Promosi Flash Sale TikTok Shop sangat besar-besaran dan
menarik perhatian saya dibanding promosi lain.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  STS 1 .6 .6 .6
TS 2 1.2 1.2 1.9
KS 29 18.0 18.0 19.9
S 85 52.8 52.8 72.7
SS 44 27.3 27.3 100.0
Total 161 100.0 100.0

Saat mengikuti Live Shopping saya sangat mudah
berinteraksi dengan host, dan mendapatkan penjelasan

produk.
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 2 1.2 1.2 1.2
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TS 7
KS 37
S 80
SS 35
Total 161

4.3
23.0
49.7
21.7

100.0

4.3
23.0
49.7
21.7

100.0

5.6
28.6
78.3

100.0

Produk yang ditampilkan dalam Live Shopping TikTok Shop
asli dan meyakinkan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid TS 3 1.9 1.9 1.9
KS 22 13.7 13.7 15.5
S 93 57.8 57.8 73.3
SS 43 26.7 26.7 100.0
Total 161 100.0 100.0

Live Shopping TikTok Shop memiliki kualitas gambar dan
penyajian yang jelas.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 2 1.2 1.2 1.2
TS 3 1.9 1.9 3.1
KS 30 18.6 18.6 21.7
S 83 51.6 51.6 73.3
SS 43 26.7 26.7 100.0
Total 161 100.0 100.0

Promo atau bonus khusus saat Live Shopping menarik saya
untuk segera membeli produk. Saya menjadi mudah
membeli produk saat menonton Live Shopping.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 1 .6 .6 .6
TS 6 3.7 3.7 4.3
KS 28 17.4 17.4 21.7
S 86 53.4 53.4 75.2
SS 40 24.8 24.8 100.0
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Total 161 100.0 100.0

Pengenalan kebutuhan (bisa dikaitkan dengan pertanyaan
yang menanyakan awal ketertarikan membeli produk).

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid KS 18 11.2 11.2 11.2
S 100 62.1 62.1 73.3
55 43 26.7 26.7 100.0

Total 161 100.0 100.0

Item yang menanyakan tentang mencari informasi produk di

TikTok Shop.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 1 .6 .6 .6

TS 4 2.5 2.5 3.1

KS 15 9.3 9.3 12.4

S 86 53.4 53.4 65.8

SS 55 34.2 34.2 100.0

Total 161 100.0 100.0

Iltem yang menanyakan membandingkan atau
mempertimbangkan produk sebelum membeli.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid KS 21 13.0 13.0 13.0
S 60 37.3 37.3 50.3
SS 80 49.7 49.7 100.0

Total 161 100.0 100.0

Iltem yang menanyakan keputusan akhir untuk membeli
produk di TikTok Shop.
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid TS 2 1.2 1.2 1.2
KS 19 11.8 11.8 13.0
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S 72 44.7 44.7 57.8
S 68 42.2 42.2 100.0
Total 161 100.0 100.0
X1
Correlations
X1.P1 X1.P2 X1.P3 X1.P4 X1
X1.P1  Pearson Correlation 1 346 .139 424 523"
Sig. (2-tailed) .061 463 .020 .003
N 30 30 30 30 30
X1.P2  Pearson Correlation .346 1 755" 586" 912"
Sig. (2-tailed) .061 .000 .001 .000
N 30 30 30 30 30
X1.P3  Pearson Correlation 139 755" 1 391 832"
Sig. (2-tailed) 463 .000 .032 .000
N 30 30 30 30 30
X1.P4  Pearson Correlation 424 586" 391 1 747"
Sig. (2-tailed) .020 .001 .032 .000
N 30 30 30 30 30
X1 Pearson Correlation 523" 912" 832" 747" 1
Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
X2
Correlations
X2.P1 X2.P2 X2.P3 X2.P4 X2
X2.P1  Pearson Correlation 1 664" 344 .133 732"
Sig. (2-tailed) .000 .063 484 .000
N 30 30 30 30 30
X2.P2  Pearson Correlation 664" 1 566" 389" 880"
Sig. (2-tailed) .000 .001 .034 .000
N 30 30 30 30 30
X2.P3  Pearson Correlation 344 566" 1 598" 796"
Sig. (2-tailed) .063 .001 .000 .000
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N 30 30 30 30 30
X2.P4  Pearson Correlation 133 389" 598" 1 650"
Sig. (2-tailed) 484 .034 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation 732" 880" 796" 650" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*_Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
X3
Correlations
X3.P1 X3.P2 X3.P3 X3.P4 X3
X3.P1  Pearson Correlation 1 340 505" 710" 837"
Sig. (2-tailed) .066 .004 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X3.P2  Pearson Correlation 340 1 .068 .305 509"
Sig. (2-tailed) .066 722 102 .004
N 30 30 30 30 30
X3.P3  Pearson Correlation 505" .068 1 680" 784"
Sig. (2-tailed) .004 722 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X3.P4  Pearson Correlation 710" .305 680" 1 897"
Sig. (2-tailed) .000 102 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation 837" 509" 784" 897" 1
Sig. (2-tailed) .000 .004 .000 .000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Y
Correlations
Y.P1 Y.P2 Y.P3 Y.P4 Y
Y.P1  Pearson Correlation 1 509" -.023 144 643"
Sig. (2-tailed) .004 .905 447 .000
N 30 30 30 30 30



Y.P2 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Y.P3 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)
N

Y.P4 Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

509"

*

.004
30
-.023
.905
30
144
447
30

3

.643

.000
30

30
.105
.582

30

-.095
.617
30

.657

.000
30

508"

.105
.582
30

30
.058
.760

30

.004
30

508"

-.095
.617
30
.058
.760
30

30

.004
30

96

ok

.657

.000
30

*k

.508

.004
30

ok

.508

.004
30

30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

X1

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.756 4
X2
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.766 4
X3
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.759 4

Reliability Statistics



97

Cronbach's

Alpha N of Items

.707 4

a. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 161
Normal Parameters” Mean .0000000
Std. Deviation 1.17419693
Most Extreme Differences Absolute .067
Positive .061
Negative -.067
Test Statistic .067
Asymp. Sig. (2-tailed) .072°

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

b. Uji Multikolinearitas

Coefficients?®

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig.  Tolerance VIF
1 (Constant) 12.351 .787 15.704  .000
Content -.195 .066 -.305 -2.961 .004 417 2.398
Marketing (X1)
Flash Sale (X2) .287 .052 483 5.481 .000 572 1.749
Live Shopping .202 .073 .308 2.765  .006 358  2.797

X3)

a. Dependent Variable: Pengguna Keputusan Pembelian Produk Pada TikTok Shop (Y)



c. Uji Heteroskedastisitas
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Scatterplot
Dependent Variable: Pengguna Keputusan Pembelian Produk Pada Tiktok Shop (Y)
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Regression Standardized Predicted Value
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 5512 .304 291 1.185
a. Predictors: (Constant), Live Shopping (X3), Flash Sale (X2), Content
Marketing (X1)
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 96.346 3 32.115 22.857 .000°
Residual 220.598 157 1.405
Total 316.944 160

a. Dependent Variable: Pengguna Keputusan Pembelian Produk Pada TikTok Shop (Y)
b. Predictors: (Constant), Live Shopping (X3), Flash Sale (X2), Content Marketing (X1)

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.351 .787 15.704 .000
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-.195 .066 -.305 -2.961 .004
.287 .052 483 5.481 .000
.202 .073 .308 2.765 .006

a. Dependent Variable: Pengguna Keputusan Pembelian Produk Pada TikTok Shop (Y)




Lampiran 4. Data Mentah
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Data Umum
No Jenis Kelamin Program Studi Apakah saudara pengguna TikTok
1 Perempuan Manajemen lya
2 Laki-laki Manajemen lya
3 Perempuan Manajemen lya
4 Laki-laki Manajemen lya
5 Perempuan Manajemen lya
6 Perempuan Manajemen lya
7 Laki-laki Manajemen lya
8 Perempuan Manajemen lya
9 Perempuan Manajemen lya
10 Perempuan Manajemen lya
11 Perempuan Manajemen lya
12 Perempuan Manajemen lya
13 Perempuan Manajemen lya
14 Perempuan Manajemen lya
15 Perempuan Manajemen lya
16 Perempuan Manajemen lya
17 Perempuan Manajemen lya
18 Perempuan Manajemen lya
19 Perempuan Manajemen lya
20 Laki-laki Manajemen lya
21 Perempuan Manajemen lya
22 Perempuan Manajemen lya
23 Laki-laki Manajemen lya
24 Perempuan Manajemen lya
25 Perempuan Manajemen lya
26 Perempuan Manajemen lya
27 Laki-laki Manajemen lya
28 Perempuan Manajemen lya
29 Perempuan Manajemen lya
30 Perempuan Manajemen lya
31 Perempuan Manajemen lya
32 Perempuan Manajemen lya
33 Laki-laki Manajemen lya
34 Laki-laki Manajemen lya
35 Perempuan Manajemen lya
36 Perempuan Manajemen lya
37 Laki-laki Manajemen lya
38 Perempuan Manajemen lya
39 Perempuan Manajemen lya
40 Perempuan Manajemen lya
41 Perempuan Manajemen lya
42 Perempuan Manajemen lya
43 Perempuan Manajemen lya
44 Perempuan Manajemen lya
45 Perempuan Manajemen lya
46 Perempuan Manajemen lya
47 Laki-laki Manajemen lya
48 Perempuan Manajemen lya
49 Laki-laki Manajemen lya
50 Perempuan Manajemen lya
51 Perempuan Manajemen lya
52 Laki-laki Manajemen lya
53 Laki-laki Manajemen lya
54 Laki-laki Manajemen lya
55 Perempuan Manajemen lya
56 Perempuan Manajemen lya
57 Laki-laki Manajemen lya
58 Laki-laki Manajemen lya
59 Laki-laki Manajemen lya
60 Perempuan Manajemen lya
61 Laki-laki Manajemen lya
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Data Umum
No Jenis Kelamin Program Studi Apakah saudara pengguna TikTok
62 Laki-laki Manajemen lya
63 Perempuan Manajemen lya
64 Laki-laki Manajemen lya
65 Perempuan Manajemen lya
66 Laki-laki Manajemen lya
67 Perempuan Manajemen lya
68 Perempuan Manajemen lya
69 Laki-laki Manajemen lya
70 Laki-laki Manajemen lya
71 Laki-laki Manajemen lya
72 Laki-laki Manajemen lya
73 Perempuan Manajemen lya
74 Perempuan Manajemen lya
75 Perempuan Manajemen lya
76 Perempuan Manajemen lya
77 Laki-laki Manajemen lya
78 Perempuan Manajemen lya
79 Perempuan Manajemen lya
80 Perempuan Manajemen lya
81 Laki-laki Manajemen lya
82 Laki-laki Manajemen lya
83 Laki-laki Manajemen lya
84 Laki-laki Manajemen lya
85 Perempuan Manajemen lya
86 Laki-laki Manajemen lya
87 Perempuan Manajemen lya
88 Laki-laki Manajemen lya
89 Laki-laki Manajemen lya
90 Perempuan Manajemen lya
91 Laki-laki Manajemen lya
92 Perempuan Manajemen lya
93 Laki-laki Manajemen lya
94 Perempuan Manajemen lya
95 Laki-laki Manajemen lya
96 Laki-laki Manajemen lya
97 Laki-laki Manajemen lya
98 Laki-laki Manajemen lya
99 Perempuan Manajemen lya
100 Laki-laki Manajemen lya
101 Perempuan Manajemen lya
102 Perempuan Manajemen lya
103 Perempuan Manajemen lya
104 Perempuan Manajemen lya
105 Perempuan Manajemen lya
106 Laki-laki Manajemen lya
107 Laki-laki Manajemen lya
108 Perempuan Manajemen lya
109 Perempuan Manajemen lya
110 Perempuan Manajemen lya
111 Laki-laki Manajemen lya
112 Perempuan Manajemen lya
113 Laki-laki Manajemen lya
114 Perempuan Manajemen lya
115 Perempuan Manajemen lya
116 Perempuan Manajemen lya
117 Perempuan Manajemen lya
118 Perempuan Manajemen lya
119 Perempuan Manajemen lya
120 Perempuan Manajemen lya
121 Perempuan Manajemen lya
122 Perempuan Manajemen lya
123 Laki-laki Manajemen lya
124 Laki-laki Manajemen lya
125 Perempuan Manajemen lya
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Data Umum
No Jenis Kelamin Program Studi Apakah saudara pengguna TikTok
126 Perempuan Manajemen lya
127 Perempuan Manajemen lya
128 Perempuan Manajemen lya
129 Laki-laki Manajemen lya
130 Perempuan Manajemen lya
131 Perempuan Manajemen lya
132 Perempuan Manajemen lya
133 Perempuan Manajemen lya
134 Laki-laki Manajemen lya
135 Perempuan Manajemen lya
136 Perempuan Manajemen lya
137 Perempuan Manajemen lya
138 Perempuan Manajemen lya
139 Perempuan Manajemen lya
140 Perempuan Manajemen lya
141 Laki-laki Manajemen lya
142 Perempuan Manajemen lya
143 Perempuan Manajemen lya
144 Perempuan Manajemen lya
145 Laki-laki Manajemen lya
146 Laki-laki Manajemen lya
147 Laki-laki Manajemen lya
148 Perempuan Manajemen lya
149 Perempuan Manajemen lya
150 Laki-laki Manajemen lya
151 Laki-laki Manajemen lya
152 Perempuan Manajemen lya
153 Perempuan Manajemen lya
154 Laki-laki Manajemen lya
155 Laki-laki Manajemen lya
156 Perempuan Manajemen lya
157 Perempuan Manajemen lya
158 Perempuan Manajemen lya
159 Perempuan Manajemen lya
160 Perempuan Manajemen lya
161 Perempuan Manajemen lya

Content Marketing (X1) Flash Sale (X2) Live Shopping (X3) Keputusan Pembelian ().
No | P1 | P2 | P3| P4 | N | No |P1|[P2|P3|P4|N| No |P1L|[P2|P3|P4|N/|No | |[PL|[P2]|P3|P4|N
1 4 | 5|55 1]19]| 1 5| 5|5 |5 ]2] 1 4 141414 ]16] 1 4 141314115
2 5 4 4 4 | 17 2 5 4 4 5 | 18 2 4 4 3 4 | 15 2 4 3 4 5 | 16
3 4 4 4 4 ] 16 3 4 3 3 4 |14 3 3 4 4 4 |15 3 4 4 4 4 116
4 5 5 5 5 |20 4 5 5 5 5 | 20 4 5 5 ) 5 | 20 4 5 5 5 4 119
5 55|55 ]2] 5 515 |5 |4 ]19] 5 5[5 ([4([5[19]|5 5|55 ] 3]18
6 4 4 4 4 116 6 4 4 4 4 |16 6 4 4 4 4 |16 6 4 4 5 5 |18
7 4 3 3 4 | 14 [ 5 4 & 3 | 15 7 & 5 3 4 |15 7 4 3 5 5 | 17
8 4 | 413 ]41]15]| 8 5 | 4T AR | N8 4 | 41 4| 4116 8 4 1415|417
9 5 (3 [ 3 [3|14] 09 47 g4 | 3 | 15#[%.9 3 13|33 ]12] 9 3145 ]3]15
10 5 3 4 4 116 | 10 5 4 3 3 115] 10 4 4 4 4 116 | 10 4 4 5 4 | 17
11 4 3 4 4 15| 11 4 4 4 4 116 | 11 4 4 4 4 116 | 11 4 4 5 3 |16
12 5 4 2 5 116 | 12 5 3 3 3 | 14] 12 2 5 3 2 | 12] 12 4 2 5 4 | 15
13 4 4 4 4 |16 | 13 4 4 4 4 116 | 13 4 4 4 4 |16 | 13 4 4 5 3 |16
14 5 4 3 4 116 | 14 4 4 3 4 | 15| 14 4 4 5 4 |17 | 14 4 4 4 5 | 17
15 4 3 4 4 | 15| 15 4 3 4 3 114] 15 4 4 4 4 116 | 15 4 4 5 5 |18
16 5 3 3 5 116 | 16 3 2 5 4 114 | 16 3 2 5 4 |14 | 16 5 4 4 5 |18
17 | 4 | 3 |3 |3 13|17 | 4|3 |3 |4 |14|17 |3 |3 |43 [13|17 |44 ]|4]|4]16
8| 5|2 |1|4 (12|18 |1 |2 |3 |4 |10/ 18 |3 |4 |1 |3 |11|18 |4 |4|5]|4]|17
19 4 4 4 4 |16 | 19 4 4 4 4 |16 | 19 4 4 4 4 |16 | 19 4 4 4 5 | 17
20 | 5| 4|41 4|17 20|5 |5 |5 | 4192 |3 |5 | 4|4 |16|2 |4 |5 ]|5]4]18
21 5 4 3 5 [ 17| 21 4 2 4 5 15| 21 4 4 3 5 16| 21 4 5 4 4 | 17
2 |5|5|5|5]2 |2 |5|5|5|5]2|2 |5 |4|5|5]|19]2 |5|5]4]5]19
23 4 4 4 4 16| 23 4 4 4 4 116 | 23 4 4 4 4 116 | 23 4 4 3 5 |16
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Content Marketing (X1)

Flash Sale (X2)

Live Shopping (X3)

Keputusan Pembelian (Y).

No | P1 | P2 | P3|P4]| N | No |[P1|P2|P3|P4]| N | No [P1|P2|P3|[P4|N| No |P1L|P2]|P3|[P4|N
24 5 4 4 3 16| 24 5 3 4 3 [15] 24 4 4 2 2 |12 ] 24 4 5 5 5 119
25 5 4 5 5 119] 25 5 4 4 4 |17 | 25 5 4 4 4 |17 | 25 4 4 4 4 |16
26 4 4 4 4 116 | 26 4 4 4 4 |16 | 26 4 4 4 4 |16 | 26 4 4 5 5 |18
27 5 5 5 5 20| 27 5 5 5 5 20| 27 5 5 5 5 (20| 27 5 5 4 4 |18
28 5 5 5 5 20| 28 5 5 5 5 120 ] 28 5 5 5 5 20 ] 28 5 5 4 5 119
29 5 5 5 5 20| 29 5 5 5 5 [20] 29 5 5 5 5 [20] 29 5 5 5 4 119
30 4 4 4 4 116 | 30 4 4 4 4 116 | 30 4 4 5 5 [ 18] 30 4 4 4 4 |16
31 4 4 4 4 116 ] 31 4 4 4 4 116 31 4 4 4 4 116 | 31 4 4 5 4 |17
32 4 4 4 4 116 | 32 4 4 4 4 116 | 32 4 4 4 4 116 | 32 4 4 4 4 |16
33 4 4 3 3 114 ] 33 3 4 4 4 115 | 33 3 4 4 4 |1 15| 33 4 4 4 3 |15
34 | 4 4 3 4 15| 34 3 1 3 4 |11 | 34 3 4 4 3 [14] 34 4 4 4 5 | 17
35 3 2 2 3 [10] 35 3 1 4 4 112 | 35 4 3 3 1 ]11] 35 4 3 4 4 115
36 4 4 4 4 116 | 36 4 4 4 4 116] 36 4 4 4 4 116 | 36 4 4 5 4 |17
37 4 3 2 4 113 ] 37 4 3 5 4716 1 37 4 3 3 4 114 | 37 4 5 5 5 119
38 4 4 4 4 116 | 38 5 4 4 4 |17 | 38 4 4 4 4 116 | 38 4 4 5 5 |18
39 4 4 4 4 116 ] 39 4 4 4 4 116 | 39 4 4 4 4 116 | 39 4 4 5 5 |18
40 3 4 3 3 [ 13 ] 40 3 4 3 3 [ 13| 40 3 3 3 3 [ 12 ] 40 3 3 5 5 |16
41 4 4 4 4 116 | 41 4 4 4 4 116 | 41 4 4 4 4 116 | 41 4 4 5 5 |18
42 5 4 4 5 |18 | 42 8 4 4 4 |17 | 42 4 4 5 4 |17 | 42 4 4 5 5 18
43 5 4 4 4 |17 | 43 4 4 4 4 116 | 43 4 4 4 4 |16 | 43 4 4 5 5 18
44 5 5 5 5 120 | 44 5 5 5 5 [ 20| 44 5 5 9 5 [ 20 | 44 5 5 4 4 |18
45 5 5 5 4 119 ] 45 4 4 4 4 |16 | 45 4 3 4 5 [ 16 | 45 4 5 5 4 |18
46 4 4 1 5 | 14| 46 o 5 4 4 | 18 | 46 4 4 4 4 | 16 | 46 4 4 5 4 |17
47 5 5 5 5 |20 | 47 5 5 S 5 [ 20 | 47 5 5 5 5 [ 20 | 47 5 5 5 4 119
48 4 3 5 4 |16 | 48 4 4 4 3 [ 15| 48 3 B 3 3 [ 12| 48 3 3 5 4 |15
49 5 5 ) 5 [ 20| 49 5 5 4 4 |18 | 49 5 5 b 5 [ 20| 49 5 5 4 4 |18
50 4 4 4 4 |16 | 50 4 4 4 4 |16 | 50 4 4 4 4 |16 | 50 4 4 4 5 |17
51 4 4 4 4 16| 51 5 4 4 4 |17 | 51 o) 4 4 4 |15 | 51 4 4 3 5 |16
52 4 3 4 4 | 15| 52 4 3 3 4 |14 | 52 4 4 3 4 | 1511752 4 4 5 4 117
53 5 3 3 3 |14 ] 53 4 4 4 o | 17 | 53 4 5 5 b | 19 [Ni5 5 4 4 5 118
54 | 4 3 3 4 14 54 | 4 3 3 3 [ 13| 54 3 3 4 8 | 13 |54 4 4 4 4 116
55 4 4 4 ORI | 55 4 4 5 4 |17 | 55 4 5 5 4 |18 | 55 4 5 5 4 118
56 5 4 2 5 | 16 | 56 5 5 5 5 [ 20 | 56 5 2 2 2 |11 | 56 4 2 4 4 |14
57 4 4 5 5 |18 | 57 5 5 5 5 [ 20| 57 5 4 4 | 17 [R5 5 5 5 5 120
58 4 4 4 4 |16 | 58 4 4 4 4 |16 | 58 4 4 4 4 |16 | 58 4 4 5 5 |18
59 4 4 4 4 116 | 59 4 4 4 3 [ 15 ] 59 4 4 S 4 | 158859 4 4 5 5 18
60 4 4 3 4 | 15| 60 4 4 4 3 [ 15| 60 4 4 4 4 |16 | 60 4 4 5 3 |16
61 4 3 3 4 | 14| 61 3 4 4 4 15| 61 3 4 4 3 [ 14 ] 61 3 4 5 3 |15
62 4 4 5 4 |17 | 62 5 4 5 4 |18 | 62 5 4 5 5 [19 | 62 5 4 5 5 119
63 4 4 4 4 |16 | 63 4 4 4 4 |16 | 63 4 4 4 4 |16 | 63 4 4 5 5 |18
64 | 4 3 3 3 | 13| 64 & 3 3 3 [12 | 64 o) 3 3 3 [ 12| 64 3 3 5 5 |16
65 4 4 3 4 | 15| 65 4 4 4 4 116 | 65 4 4 4 4 |16 | 65 4 4 5 4 |17
66 4 3 3 4 | 14| 66 4 ) 3 3 [ 13 | 66 3 4 3 4 |14 | 66 4 4 5 4 |17
67 5 4 3 5 |17 | 67 5 4 5 4 |18 | 67 4 4 5 5 [ 18 | 67 4 4 5 4 |17
68 3 2 1 5 [ 11 ] 68 2 1 2 3 8 68 5 5 3 4 |17 | 68 3 3 5 4 |15
69 4 5 5 5 [ 19 ] 69 5 4 5 5 [ 19| 69 4 4 4 5 [ 17 | 69 4 4 5 4 |17
70 1 2 3 4 10| 70 5 1 2 3 [11] 70 4 5 1 2 (12| 70 3 4 3 4 |14
71 5 4 2 4 1151 71 4 3 3 3 [13 ] 71 3 B 2 o=l i 71 3 3 5 4 115
72 5 5 5 5 20| 72 2 5 5 5 [ 20| 72 5 5 5 5 [ 20| 72 5 5 4 4 |18
73 4 3 4 4 115 | 73 4 4 4 4 16| 73 4 4 3 4 15| 73 3 4 5 5 |17
74 | 4 3 3 5 15| 74 5 4 4 4 117 | 74 2 5 3 2 [ 12| 74 4 5 5 3 |17
75 5 4 5 4 18| 75 5 3 4 5 |17 ] 75 3 4 4 5 (16| 75 4 5 3 3 |15
76 5 3 4 3 | 15| 76 5 4 4 4 117 | 76 3 4 3 4 14| 76 4 4 5 2 |15
77 3 4 4 4 115 | 77 5 4 2 4 115 | 77 4 4 4 5 |17 | 77 5 5 4 5 119
78 5 5 4 5119 | 78 4 4 4 4 116 | 78 3 4 4 4 15| 78 5 5 3 3 |16
79 4 4 1 4 113 79 4 2 4 3 [13] 79 2 4 4 3 [13] 79 4 3 4 4 115
80 4 1 4 2 |11 ] 80 4 5 4 5 [ 18| 80 4 4 5 4 |17 | 80 5 4 3 4 |16
81 5 3 2 4 114] 81 5 5 1 5 (16| 81 5 5 4 4 118 | 81 5 5 3 4 |17
82 4 4 4 4 116 | 82 5 5 2 4 |16 | 82 2 4 4 4 |14 | 82 4 4 4 5 | 17
83 3 3 3 3 [ 12 ] 83 4 3 3 3 [ 13 ] 83 3 3 3 3 [ 12 ] 83 3 3 4 4 114
84 5 5 5 5 [ 20| 84 5 5 5 5 [ 20| 84 5 5 5 5 [ 20| 84 5 5 5 5 120
85 5 4 4 4 |17 | 85 4 4 4 4 |16 | 85 4 3 4 4 |15 | 85 3 4 5 5 |17
86 4 4 2 4 14| 86 3 3 3 3 [ 12| 86 3 3 3 4 |13 | 86 3 3 4 3 |13
87 4 4 3 4 |15 | 87 3 4 4 1 |12 | 87 3 3 4 4 |14 | 87 4 4 3 4 |15
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Content Marketing (X1)

Flash Sale (X2)

Live Shopping (X3)

Keputusan Pembelian (Y).

No | P1 | P2 | P3|P4]| N | No |[P1|P2|P3|P4]| N | No [P1|P2|P3|[P4|N| No |P1L|P2]|P3|[P4|N
88 4 4 4 4 |16 | 88 4 3 3 3 [ 13| 88 4 4 4 4 |16 | 88 4 4 4 3 |15
89 4 4 4 4 116 | 89 4 4 4 4 |16 | 89 4 4 4 4 |16 | 89 4 4 4 4 |16
90 4 4 3 4 115 ] 90 4 3 3 4 114 | 90 3 4 4 4 |15 | 90 4 3 4 5 |16
91 4 2 4 4 114 ] 91 4 4 4 4 116 | 91 3 4 3 4 14| 91 4 4 5 5 (18
92 5 4 3 4 116 | 92 4 4 4 3 [15] 92 3 3 4 4 |14 | 92 5 4 4 4 |17
93 3 3 4 4 114 ] 93 4 3 3 2 |12 ] 93 1 4 3 3 [11] 93 3 2 3 4 |12
94 5 4 5 5119 94 | 4 5 5 4 118 | 94 4 4 4 4 |16 | 9% 4 4 3 5 |16
95 5 5 5 5 20| 95 5 5 5 5 [ 20 ] 95 5 4 4 4 117 | 95 4 3 3 5 |15
96 5 5 4 5 19| 9 5 5 5 4 119 | 96 4 4 4 4 116 | 96 4 4 5 4 |17
97 5 4 4 2 |15 ] 97 4 5 4 4 |17 | 97 5 4 5 4 118 | 97 4 5 4 5 |18
98 5 5 5 5 20| 98 5 5 5 5 [ 20| 98 5 5 5 5 [ 20| 98 5 5 5 4 |19
99 4 5 4 4 117 ] 99 4 4 5 4 117 | 99 4 4 5 3 [16 ] 99 5 4 5 5 119
100 | 4 4 4 5 [ 17 ] 100 | 5 4 4 4 |17 1100 | 4 4 5 4 |17 | 100 | 4 4 4 4 |16
101 | 5 4 5 4 118|101 | 4 4 4 5 [17 ] 101 | 4 5 5 4 118|101 4 5 4 5 18
102 | 4 4 4 4 116102 | 5 5 5 5 [20] 102 | 4 5 5 5 (19]102 | 5 5 3 5 |18
103 | 4 4 4 4 116|103 | 4 2 2 2 [10] 103 | 2 4 4 2 (121103 | 4 4 3 4 |15
104 | 5 5 5 5 120 ]104 | 5 5 5, 5 [20]104 | 5 5 5 5 [20]104| 5 5 5 5 120
105 | 4 4 4 3 [ 15]105 | 4 4 4 3 [15]105 | 4 B 3 4 |14 105 | 4 4 4 5 | 17
106 | 5 4 5 5 |19 ] 106 | 3 5 ) 4 |15 | 106 | 4 5 5 5 (19106 | 5 5 4 5 119
107 | 5 4 4 5 18107 | 5 4 4 4 |17 | 107 | 4 5 4 4 | 17 1107 | 4 4 4 5 | 17
108 | 4 4 4 4 |16 | 108 | 4 4 4 4 |16 | 108 | 4 4 4 4 | 16 | 108 | 4 4 4 5 | 17
109 | 5 4 3 4 116109 | 5 5 5 5 [20]109 | 5 4 5 5 (19]109| 5 5 3 4 |17
110 | 4 5 4 4 |17 | 110 | 5 2 4 4 | 15| 110 | 3 4 4 5 (16 | 110 | 4 4 4 5 | 17
111 | 4 4 4 4 116|111 | 3 2 2 4 |11 111 3 5 5 4 |17 | 111 | 4 5 4 4 117
112 | 4 4 4 4 116|112 | 4 4 4 4 116|112 | 3 B 3 4 113|112 | 3 4 5 4 |16
113 | 5 5 4 4 |18 | 113 | 4 4 4 4 |16 | 113 | 4 4 4 4 |16 | 113 | 4 4 5 3 |16
114 | 5 4 5 4 118|114 | 5 5 3 4 |17 | 114 | 4 4 5 3 (16114 | 4 4 5 5 18
115 | 4 2 4 2 |12 115 | 4 5 4 5 (18 ]| 115 | 4 5 4 5 (18115 | 5 4 5 5 (19
116 | 5 5 5 5 120|116 | 5 5 4 Sh[E9 | T16H[SS5 5 5 5 (20 ] 116 | 5 5 5 4 119
117 | 4 4 2 4 1141117 | 4 4 3 3 (14117 | 3 3 4 3 [13 117 | 4 4 5 3 |16
118 | 5 5 5 a3 193 118 |i§8 5 4 5 (19]118 | 5 5 4 5 [19]118 | 4 4 5 4 117
119 | 4 3 4 4 115|119 | 4 4 4 4 116|119 | 4 4 4 4 116|119 | 4 4 5 3 |16
120 | 5 5 5 5 120 ] 120 | 5 5 5 5 (20 ]120 | 5 5 5 5 (20 )120 | 5 5 5 4 |19
121 | 4 4 4 4 116|121 | 4 3 3 Selr 13 | 1277%A4 3 4 4 | 15 |R1Zinmes 3 5 3 |15
122 | 5 4 3 3 | 15122 | 4 2 2 4 12 | 122 | 2 5 4 4 |15 | 122 | 4 4 4 5 |17
123 | 5 2 4 5 16| 123 | 3 5 3 5 (16| 123 | 4 5 4 4 | 17851238 mE 5 5 5 119
124 | 4 4 3 4 |15 ]| 124 | 4 4 4 4 116|124 | 4 4 3 3 (14124 | 4 4 4 5 |17
125 | 4 4 4 5 |17 | 125 | 4 4 4 4 |16 | 125 | 4 4 4 4 |16 | 125 | 4 4 4 4 |16
126 | 5 3 2 4 1141126 | 4 5 5 5 (19126 | 5 5 3 5 (18] 126 | 4 5 5 4 118
127 | 4 5 4 5 |18 | 127 | 4 4 4 4 |16 | 127 | 4 4 4 4 |16 | 127 | 4 4 5 4 |17
128 | 4 4 4 4 116|128 | 4 4 4 3 [15]128 | 3 4 4 4 |15 |128 | 4 4 4 5 |17
129 | 5 3 4 1 (13129 | 2 5 2 4 113129 | 1 2 3 4 110|129 | 5 1 5 3 114
130 | 4 4 4 4 116|130 | 4 4 4 4 116|130 | 5 5 5 5 (20 ] 130 | 5 5 4 2 |16
131 | 4 3 5 4 116|131 | 4 4 4 5 [17 1131 | 4 4 4 4 |16 | 131 | 4 4 5 4 |17
132 | 5 4 2 5 16132 | 5 3 2 3 [13]132 | 2 5 3 4 |14 132 | 5 5 3 5 18
133 | 5 4 3 4 116|133 | 4 4 4 4 |16 |133 | 4 4 4 3 [15]133 | 4 5 4 5 118
134 | 4 4 4 3 [15]134 | 5 4 4 3 (16| 134 | 4 4 4 4 |16 | 134 | 4 5 3 5 |17
135 | 5 4 4 3 16135 | 4 4 3 4 115|135 | 3 4 4 4 115|135 | 3 4 4 5 |16
136 | 5 4 2 5 |16 | 136 | 5 4 5 5 [19 136 | 5 5 4 4 118|136 | 4 5 5 5 119
137 | 4 3 3 3 [13]137 | 4 3 ' 3 [15]137 | 4 4 3 3 [ 14137 | 4 2 5 5 |16
138 | 4 4 4 4 116|138 | 4 4 4 4 116|138 | 4 4 4 4 |16 | 138 | 4 4 5 5 118
139 | 4 4 4 4 116|139 | 4 4 4 4 |16 | 139 | 4 4 4 4 |16 | 139 | 4 4 5 5 18
140 | 5 5 4 4 118|140 | 4 4 4 4 116|140 | 5 5 4 4 118|140 | 4 5 4 5 |18
141 | 5 5 3 4 |17 1141 | 4 3 5 5 |17 141 | 5 5 3 4 |17 | 141 | 5 5 4 4 |18
142 | 5 5 3 4 |17 | 142 | 4 4 5 5 (18142 | 5 4 5 5 (19142 | 5 4 4 5 18
143 | 5 5 5 5 120143 | 4 5 4 5 (18143 | 3 3 4 3 [13]143| 5 5 3 4 |17
144 | 5 4 5 4 118|144 | 4 5 5 4 |18 | 144 | 3 3 5 3 [14]144 | 4 4 5 4 |17
145 | 5 5 5 5 20145 | 5 3 3 4 115|145 | 3 4 4 3 [14]1145| 5 5 4 4 118
146 | 5 4 5 3 |17 146 | 5 4 4 4 |17 | 146 | 3 3 5 3 [ 14146 | 3 5 5 4 |17
147 | 5 4 5 4 118|147 | 5 3 3 4 |15 | 147 | 3 4 4 3 [ 14147 | 3 5 4 3 |15
148 | 5 4 5 5 (19148 | 5 3 5 4 |17 | 148 | 5 5 4 3 [ 171148 | 4 5 4 4 |17
149 | 5 4 5 5 119149 | 5 4 3 4 116 | 149 | 5 5 5 3 [ 18149 | 4 5 4 4 |17
150 | 5 4 5 5 [19]150 | 5 4 5 4 118|150 | 4 4 4 4 116|150 | 3 5 5 4 |17
151 | 5 4 5 4 1181151 | 5 5 5 5 20 ]151 | 4 4 4 3 [ 15151 | 5 5 5 3 |18
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Content Marketing (X1)

Flash Sale (X2)

Live Shopping (X3)

Keputusan Pembelian (Y).

No | P1 | P2 | P3|P4]| N | No |[P1|P2|P3|P4]| N | No [P1|P2|P3|[P4|N| No |P1L|P2]|P3|[P4|N
152 | 5 5 5 5 20 ] 152 | 5 5 5 5 (20 ] 152 | 4 5 5 3 [ 17152 | 4 5 4 5 18
153 | 5 5 5 4 119153 | 5 5 4 5 [ 19153 | 4 4 5 4 |17 | 153 | 5 5 3 4 |17
154 | 5 5 5 5 120154 | 5 5 4 5 [19]154 | 4 4 5 4 |17 | 154 | 4 5 3 5 |17
155 | 5 5 5 4 119155 | 5 5 4 5 (1915 | 5 4 4 5 (18155 | 5 5 4 4 |18
156 | 4 4 4 4 116|156 | 4 4 3 3 [ 14 )15 | 4 4 5 5 [ 1815 | 5 3 3 5 |16
157 | 3 4 3 3 [ 13]157 | 4 4 4 4 |16 | 157 | 4 4 4 5 [ 17 1157 | 4 5 4 4 |17
158 | 4 4 4 5 |17 | 158 | 5 4 5 5 19158 | 5 4 5 5 [ 19158 | 5 4 5 4 |18
159 | 5 5 5 4 119159 | 4 3 3 4 114|159 | 4 5 4 5 (18159 | 5 4 5 5 119
160 | 5 2 4 4 115]|160 | 4 4 3 5 (16| 160 | 4 5 3 5 (17160 | 4 4 4 4 |16
161 | 3 4 3 5 115161 | 4 3 4 5 (16161 | 4 4 5 5 18 ]161 | 5 4 4 4 |17
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Lampiran 5. Dokumentasi Penelitian

Pengambilan data keresponden penelitian

107



108

Program Studi
I{KUNTANSI

Uit !
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Kkeakyatan yang berkiaalibas ciercall Ban H
yartiselea Gado pEgR Sud: stunmans }',(f
(g Nompeiai akanang uarssadan. B8

Fermiaan yana hefTagriae

(%%
1. Mestyisogyesken
ey Huniam

Seuntars) AeUARGan Jn fem

2 Nengerbangs an i pedgeiah

Askraing) 1dNg skurtaTLEmIh

petn cengad | Eapeds

ey Bk yang Bearl et 6

Permcahan 436 pemen.

ki

5 Memperdackan Lk
i clang Akursi sar
dtigeat Nasional

2 Mengebeneein kg

Pengambilan data keresponden penelitian



