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Lampiran

KUISIONER PENELITIAN

ANALISIS FAKTOR FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERMINTAAN
PRODUK MINYAK ATSIRI

(STUDI PADA AMKE PANDERMAN KOTA BATU)

I. Keterangan
1. Daftar pertanyaan (angket) ini disusun untuk digunakan sebagai alat

mengumpulkan data,fakta, dan informasi sebagai bahan penulisan
skripsi.

2. Judul skripsi yang ditulis adalah: Analisis Faktor-Faktor yang
Mempengaruhi Permintaan Produk Minyak Atsiri (Studi pada
AMKE Panderman Kota Batu)

3. Kepada Yth Bapak/Ibu/Sdr/I, dimohon untuk dapat memberikan
tanggapan terhadap pernyataan (angket) ini, dengan cara memilih
dan memberikan Skala:

1 Sangat Tidak Setuju,
2 = Tidak Setuju,
3 = Netral,
4 = Setuju,
5 = Sangat Setuju

Silakan beri tanda (✔) pada jawaban yang paling sesuai dengan
pendapat yang dianggap paling tepat.

4. Atas partisipasi dan bantuannya penulis ucapkan terima kasih.
II. Identitas Responden

Nama :
Alamat :
Jenis Kelamin :
Umur :
Pendidikan :
Pekerjaan :
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III. . Pernyataan Sikap

1. Harga Produk
Pernyataan 1 2 3 4 5
Harga produk minyak atsiri di Amke
Panderman dianggap sesuai dengan kualitasnya.

Harga menjadi pertimbangan dalam keputusan
pembelian minyak atsiri
Harga minyak atsiri dinilai lebih terjangkau
dibanding produk sejenis.

2. Kualitas Produk
Pernyataan 1 2 3 4 5
Minyak atsiri memiliki aroma yang khas dan
alami.
Kualitas kejernihan dan keaslian minyak atsiri
dinilai sangat baik.
Produk minyak atsiri memiliki daya tahan yang
cukup lama.

3. Preferensi Konsumen
Pernyataan 1 2 3 4 5
Produk lokal seperti minyak atsiri lebih disukai
dibanding produk lain.
Minyak atsiri digunakan secara rutin dalam
kehidupan sehari-hari.
Konsumen cenderung memilih kembali minyak
atsiri apabila kualitas tetap terjaga.

4. Pemasaran Produk
Pernyataan 1 2 3 4 5
Produk minyak atsiri Amke Panderman
dikenali melalui media sosial atau promosi
digital.

Media promosi Amke Panderman dinilai
mampu menarik perhatian calon konsumen.
Informasi mengenai produk minyak atsiri
mudah ditemukan.
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5. Permintaan Minyak Atsiri ( Y )

Pernyataan 1 2 3 4 5
Konsumen memiliki minat untuk terus membeli
atau menggunakan produk minyak atsiri dari
AMKE Panderman pada masa yang akan
datang.
Jumlah pembelian meningkat apabila tersedia
kemasan dengan harga yang lebih ekonomis.
Frekuensi pembelian meningkat apabila produk
tersedia dengan stok yang memadai.
Produk minyak atsiri dari AMKE Panderman
sering direkomendasikan kepada orang lain
oleh konsumen.



Lampiran 2 – DOKUMENTASI



Hasil Data Kuesioner
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HARGA PRODUK (X1) KUALITAS PRODUK
X1.1 X1.2 X1.3 X1TOTAL X2.1 X2.2 X2.3 X2TOTAL

5 5 5 15 5 5 4 14
4 4 4 12 4 4 4 12
5 5 5 15 4 4 4 12
5 5 5 15 4 4 4 12
4 4 5 13 4 3 3 10
4 4 3 11 3 4 3 10
5 5 5 15 4 3 3 10
5 5 5 15 5 5 5 15
4 4 4 12 5 4 4 13
5 5 5 15 4 3 3 10
4 3 4 11 4 4 4 12
4 4 4 12 3 4 3 10
5 5 4 14 3 4 3 10
3 3 5 11 4 5 5 14
3 4 3 10 5 5 5 15
4 4 3 11 5 5 5 15
3 4 3 10 3 5 3 11
5 5 5 15 4 4 4 12
3 3 3 9 5 5 5 15
4 3 3 10 5 5 5 15
5 5 5 15 3 3 4 10
4 4 4 12 4 4 4 12
5 3 5 13 3 5 3 11
3 4 3 10 4 3 3 10
4 4 4 12 5 5 5 15
5 4 4 13 5 5 5 15
3 3 5 11 3 4 4 11
4 4 5 13 5 5 5 15
3 3 4 10 4 5 5 14
4 4 4 12 3 5 3 11
3 4 4 11 5 4 4 13
5 5 5 15 5 5 5 15
4 5 4 13 4 5 4 13
3 5 3 11 5 5 5 15
5 5 5 15 3 5 3 11
3 3 4 10 5 5 5 15
4 5 5 14 4 3 5 12
3 4 3 10 4 4 3 11
4 3 3 10 4 4 4 12
5 5 4 14 3 5 5 13
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PREFERENSI KONSUMEN PEMASARAN PRODUK
X3.1 X3.2 X3.3 X3TOTAL X4.1 X4.2 X4.3 X4TOTAL

4 4 3 11 5 5 5 15
5 5 5 15 4 3 4 11
5 5 5 15 5 5 5 15
3 3 4 10 5 3 3 11
4 3 3 10 5 5 5 15
4 3 3 10 5 5 5 15
5 5 5 15 3 4 3 10
4 4 5 13 3 5 3 11
3 4 3 10 4 4 4 12
5 5 5 15 4 4 4 12
4 4 5 13 3 5 3 11
5 5 5 15 5 4 5 14
4 3 3 10 5 3 3 11
4 3 3 10 4 4 4 12
3 4 3 10 3 4 4 11
4 3 3 10 5 5 5 15
5 4 4 13 3 5 3 11
4 5 4 13 4 4 4 12
4 5 5 14 5 5 5 15
3 3 4 10 3 3 3 9
3 5 3 11 4 4 4 12
4 4 3 11 5 5 5 15
3 3 4 10 3 3 4 10
3 3 4 10 5 5 4 14
4 4 3 11 4 5 4 13
5 5 4 14 5 5 5 15
5 5 5 15 3 3 4 10
5 4 4 13 5 3 3 11
4 5 5 14 5 5 4 14
4 4 4 12 4 5 5 14
3 5 3 11 4 4 5 13
3 4 4 11 4 5 4 13
4 4 5 13 4 4 3 11
5 4 5 14 4 4 4 12
5 3 4 12 5 4 4 13
5 5 4 14 3 3 4 10
4 5 4 13 5 5 5 15
3 3 4 10 4 4 5 13
5 5 5 15 3 4 3 10
5 5 5 15 5 4 5 14
4 4 3 11 5 5 5 15
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PERMINTAAN MINYAK ATSIRI
Y1 Y2 Y3 Y4 Y TOTAL
5 4 4 4 17
5 4 5 5 19
5 5 5 5 20
4 4 4 3 15
4 5 5 4 18
5 4 4 4 17
5 5 5 5 20
5 5 5 5 20
4 3 4 4 15
3 4 4 3 14
3 5 4 3 15
4 3 3 3 13
3 4 4 4 15
4 3 4 4 15
4 4 4 4 16
5 5 4 5 19
3 3 3 3 12
5 3 5 5 18
4 5 4 4 17
5 5 5 5 20
5 5 5 5 20
4 3 3 4 14
3 4 3 5 15
3 3 3 5 14
3 4 4 4 15
5 5 5 5 20
4 5 5 5 19
5 5 5 5 20
3 3 3 3 12
3 3 3 3 12
3 3 3 3 12
5 5 5 4 19
4 4 5 4 17
4 4 3 3 14
4 4 3 4 15
5 5 5 5 20
4 4 4 5 17
3 3 5 3 14
3 4 4 5 16
3 3 3 3 12
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HASIL UJI ANALISIS DATA

1. Hasil Uji Validitas Variabel Harga Produk (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3

HARGA
PRODUK

MINYAK ATSIRI
X1.1 Pearson Correlation 1 .608** .583** .886**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 40 40 40 40

X1.2 Pearson Correlation .608** 1 .378* .796**

Sig. (2-tailed) .000 .016 .000
N 40 40 40 40

X1.3 Pearson Correlation .583** .378* 1 .796**

Sig. (2-tailed) .000 .016 .000
N 40 40 40 40

HARGA PRODUK MINYAK
ATSIRI

Pearson Correlation .886** .796** .796** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 40 40 40 40

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

2. Hasil Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3

KUALITAS
PRODUK

MINYAK ATSIRI
X2.1 Pearson Correlation 1 .296 .664** .810**

Sig. (2-tailed) .064 .000 .000
N 40 40 40 40

X2.2 Pearson Correlation .296 1 .503** .724**

Sig. (2-tailed) .064 .001 .000
N 40 40 40 40

X2.3 Pearson Correlation .664** .503** 1 .899**

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000
N 40 40 40 40

KUALITAS PRODUK
MINYAK ATSIRI

Pearson Correlation .810** .724** .899** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 40 40 40 40

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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3. Hasil Uji Validitas Variabel Preferensi Konsumen (X3)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3

PREFERENSI
KONSUMEN

MINYAK ATSIRI
X3.1 Pearson Correlation 1 .461** .518** .805**

Sig. (2-tailed) .003 .001 .000
N 40 40 40 40

X3.2 Pearson Correlation .461** 1 .488** .805**

Sig. (2-tailed) .003 .001 .000
N 40 40 40 40

X3.3 Pearson Correlation .518** .488** 1 .826**

Sig. (2-tailed) .001 .001 .000
N 40 40 40 40

PREFERENSI KONSUMEN
MINYAK ATSIRI

Pearson Correlation .805** .805** .826** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 40 40 40 40

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

4. Hasil Uji Validitas Variabel Pemasran Produk (X4)

Correlations

X4.1 X4.2 X4.3

PEMASARA
N PRODUK
MINYAK
ATSIRI

X4.1 Pearson Correlation 1 .305 .539** .791**

Sig. (2-tailed) .056 .000 .000
N 40 40 40 40

X4.2 Pearson Correlation .305 1 .434** .730**

Sig. (2-tailed) .056 .005 .000
N 40 40 40 40

X4.3 Pearson Correlation .539** .434** 1 .836**

Sig. (2-tailed) .000 .005 .000
N 40 40 40 40

PEMASARAN
PRODUK MINYAK
ATSIRI

Pearson Correlation .791** .730** .836** 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 40 40 40 40

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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5. Hasil Uji Validitas Variabel Permintaan Produk Minyak Atsiri (Y)

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4

PERMINTAAN
PRODUK
MINYAK
ATSIIRI

Y1 Pearson Correlation 1 .566** .643** .595** .844**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 40 40 40 40 40

Y2 Pearson Correlation .566** 1 .652** .526** .823**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 40 40 40 40 40

Y3 Pearson Correlation .643** .652** 1 .558** .856**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 40 40 40 40 40

Y4 Pearson Correlation .595** .526** .558** 1 .806**

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 40 40 40 40 40

PERMINTAAN PRODUK
MINYAK ATSIIRI

Pearson Correlation .844** .823** .856** .806** 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 40 40 40 40 40

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

6. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga Produk (X1)
Reliability Statistics

7. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X2)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha
.767

N of Items
3

Cronbac
h's
Alpha
.745

N of
Item
s
3
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Cronbac
h's
Alpha
.741

N of
Item
s

3

Cronbac

h's

Alpha

.690

N of

Item

s

3

Cronbac
h's
Alpha
.852

N of
Item
s

4

8. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Preferensi Konsumen (X3)
Reliability Statistics

9. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Pemasaran Produk (X4)

Reliability Statistics

10. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Permintaan Produk Minyak Atsiri (Y)
Reliability Statistics

11. Hasil Uji Nomalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 40
Normal Parametersa,b Mean

Std. Deviation
.0000000
2.39576299

Most Extreme Differences Absolute
Positive

.125

.069
Negative -.125

Test Statistic .125
Asymp. Sig. (2-tailed) .120c

a. Test distribution is Normal.



b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
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12. Hasil Uji Multikolineiritas

Coefficientsa

Unstandardized
Coefficients

Standardize
d

Coefficients

Beta t Sig.

Collinearity
Statistics

Model B Std. Error
Toleranc

e VIF
1 (Constant) 6.844 1.661 4.121 .000

HARGA PRODUK
MINYAK ATSIRI

.499 .064 .655 7.792 .000 .940 1.064

KUALITAS PRODUK
MINYAK ATSIRI

.478 .065 .612 7.331 .000 .952 1.051

PREFERENSI
KONSUMEN MINYAK
ATSIRI

.080 .062 .105 1.276 .210 .984 1.017

PEMASARAN
PRODUK MINYAK
ATSIRI

-.295 .066 -.367 -4.473 .000 .987 1.014

a. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIIRI

13. Hasil Uji Heterokedasitisitas

Coefficientsa

Unstandardized
Coefficients

Standardize
d

Coefficients

Beta t Sig.

Collinearity
Statistics

Model B Std. Error
Toleranc

e VIF
1 (Constant) 6.844 1.661 4.121 .000

HARGA PRODUK
MINYAK ATSIRI

.499 .064 .655 7.792 .000 .940 1.064

KUALITAS PRODUK
MINYAK ATSIRI

.478 .065 .612 7.331 .000 .952 1.051

PREFERENSI
KONSUMEN MINYAK
ATSIRI

.080 .062 .105 1.276 .210 .984 1.017

PEMASARAN
PRODUK MINYAK
ATSIRI

-.295 .066 -.367 -4.473 .000 .987 1.014

a. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIIRI





14. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficientsa

Unstandardized
Coefficients

Standardize
d

Coefficients

Beta t Sig.

Collinearity
Statistics

Model B Std. Error
Toleranc

e VIF
1 (Constant) 6.844 1.661 4.121 .000

HARGA PRODUK
MINYAK ATSIRI

.499 .064 .655 7.792 .000 .940 1.064

KUALITAS PRODUK
MINYAK ATSIRI

.478 .065 .612 7.331 .000 .952 1.051

PREFERENSI
KONSUMEN MINYAK
ATSIRI

.080 .062 .105 1.276 .210 .984 1.017

PEMASARAN
PRODUK MINYAK
ATSIRI

-.295 .066 -.367 -4.473 .000 .987 1.014

a. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIIRI

15. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summaryb

Model R R Square
Adjusted R

Square
Std. Error of the

Estimate
1 .876a .768 .741 .759

a. Predictors: (Constant), HARGA PRODUK MINYAK ATSIRI, KUALITAS
PRODUK MINYAK ATSIRI, PREFERENSI KONSUMEN, PEMASARAN
PRODUK MINYAK ATSIRI
b. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIRI

16. Hasil Uji Parsial (Uji T)

Coefficientsa

Unstandardized
Coefficients

Standardize
d

Coefficients

Beta t Sig.

Collinearity
Statistics

Model B Std. Error
Toleranc

e VIF
1 (Constant) 6.844 1.661 4.121 .000

HARGA PRODUK
MINYAK ATSIRI

.499 .064 .655 7.792 .000 .940 1.064

KUALITAS PRODUK
MINYAK ATSIRI

.478 .065 .612 7.331 .000 .952 1.051

PREFERENSI
KONSUMEN MINYAK
ATSIRI

.080 .062 .105 1.276 .210 .984 1.017

PEMASARAN
PRODUK MINYAK
ATSIRI

-.295 .066 -.367 -4.473 .000 .987 1.014

a. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIIRI



74

17. Hasil Uji Simultan ( Uji F)

ANOVAa

Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 66.552 4 16.638 28.905 .000b

Residual 20.146 35 .576
Total 86.699 39

a. Dependent Variable: PERMINTAAN PRODUK MINYAK ATSIIRI
b. Predictors: (Constant), PEMASARAN PRODUK MINYAK ATSIRI,
KUALITAS PRODUK MINYAK ATSIRI, PREFERENSI KONSUMEN
MINYAK ATSIRI, HARGA PRODUK MINYAK ATSIRI



18. TABEL DISTRIBUSI (t Tabel)


