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MOTTO 

“Kesuksesan bukanlah tentang seberapa cepat kamu melangkah, melainkan 

tentang kemampuan untuk tetap bertahan ketika keadaan terasa berat, tetap 

berusaha ketika harapan mulai memudar dan tetap percaya bahawa setiap 

proses akan memberikan hasil yang terbaik pada waktunya.” 
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