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MOTTO

“Segala perkara dapat kutanggung didalam Dia, yang memberi kekuatan
kepadaku”
Filipi 4:13

“Walaupun terlahir bukan dari kedua orang tua yang mempunyai gelar sarjana,

tapi Puji Tuhan saya bisa menjadi Sarjana, Thanks God for Everything”

“Hasil perjuanganmu hari ini bukanlah garis finnish,tapi justru mejadi gerbang
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