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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh diskon dan gratis
ongkir pada penggunaan TikTok Shop terhadap perilaku konsumtif mahasiswa
Program Studi Manajemen Universitas Tribhuwana Tunggadewi Malang angkatan
2022. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif
asosiatif. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 269 mahasiswa, dengan sampel
sebanyak 73 responden yang dipilih menggunakan teknik non probability sampling.
Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner dengan skala Likert. Teknik
analisis data yang digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik,
analisis regresi linier berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa diskon dan gratis ongkir secara parsial maupun
simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif
mahasiswa. Hal ini menunjukkan bahwa semakin besar promosi yang diberikan,
maka semakin tinggi kecenderungan perilaku konsumtif mahasiswa dalam
berbelanja di TikTok Shop.
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This study aims to determine the effect of discounts and free shipping on the
use of TikTok Shop on the consumptive behavior of Management Study Program
students at Tribhuwana Tunggadewi University Malang, class of 2022. This
research uses a quantitative approach with a descriptive associative method. The
population in this study amounted to 269 students, with a sample of 73 respondents
selected using a non-probability sampling technique. Data collection was carried
out through questionnaires using a Likert scale. The data analysis techniques used
include validity test, reliability test, classical assumption test, multiple linear

regression analysis, t-test, F-test, and coefficient of determination.

The results of the study indicate that discounts and free shipping partially and
simultaneously have a positive and significant effect on students’ consumptive
behavior. This shows that the greater the promotions offered, the higher the
tendency of students' consumptive behavior in shopping on TikTok Shop.
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